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Аннотация. В статье исследуется использование инфографики современными отечественными медиа для представления контента, 
посвящённого специальной военной операции России на Украине. В условиях информационной войны и доминирования визуальных 
средств коммуникации инфографика становится важным инструментом для передачи информации и формирования общественного 
мнения, к которому сегодня прибегают различные медиаакторы (журналисты, блогеры, специалисты по связям с общественностью и 
рекламе, политики). Инструмент позволяет не только упрощать сложную информацию, делая её доступной для широкой аудитории, 
но также подчёркивать определённые аспекты конфликта, влияя на восприятие и интерпретацию событий, вызывать эмоциональную 
реакцию у зрителей, используя визуальные и интерактивные элементы. Специальная военная операция как один из самых обсужда-
емых конфликтов современности находит отражение во множестве инфографических материалов (карт, диаграмм, графиков, схем), 
которые порой полностью заменяют текстовые блоки и становятся самодостаточным источником информации. В работе рассматрива-
ются основные виды инфографики, используемой в освещении конфликта, а также их роль в контексте медийного пространства. Автор 
исследует, как инфографические материалы помогают визуализировать сложные данные, такие как статистика потерь, географические 
изменения, экономические последствия и гуманитарные аспекты военных действий. Анализируются примеры инфографики на тему 
специальной военной операции и их влияние на восприятие информации аудиторией. Кроме того, предлагается сравнительный ана-
лиз применения инфографики в традиционных СМИ и новых медиа (центральных и региональных), формулируются рекомендации 
относительно разработки и методов проектирования инфографики в контексте освещения военных конфликтов.
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Abstract. The article investigates how the contemporary national media use infographics to present content related to Russia’s special military 
operation (SMO) in the Ukraine. In the context of information warfare and the dominance of visual communication tools, infographics have 
become an important instrument for conveying information and shaping public opinion, utilized by various media actors (journalists, bloggers, 
public relations and advertising specialists, politicians). This tool does not only simplify complex information thus making it accessible to a wide 
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ous infographic materials (maps, diagrams, graphs, schemes), which sometimes completely replace textual blocks and become a self-suffi  cient 
source of information. The work examines the main types of infographics used in the coverage of the confl ict, as well as their role in the context 
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Современная медиасред а переполнена 
информацией, и инфографика выступает в ка-
честве мощного инструмента для её представ-
ления в компактной и визуально привлекатель-
ной форме. Особенно это актуально в контексте 
сложных и конфликтных ситуаций, таких 
как специальная военная операция России на 
Украине. Инфографика, посвящённая СВО, 
позволяет быстро передавать большие объёмы 
данных, касающихся географии конфликта, 
военных потерь, гуманитарной ситуации, 
экономических санкций и других аспектов. 
Влияние инфографики становится особенно 
значительным для людей, не имеющих доста-
точного времени или желания для изучения 
более подробных источников информации. 
Визуализация позволяет не только упростить 
восприятие данных, но и формировать опре-
делённые установки у аудитории.

Изучением инфографики как современно-
го медиаформата занимались С. И. Симакова 
[1], В. В. Федотовский [2], Е. А. Смирнова [3], 
О. Н. Степанова [4], С. Э. Некляев [5], А. В. Муха 
и Н. И. Федосеева [6], В. Э. Шевченко [7] и 
другие исследователи. Несмотря на то, что 
специфика и виды инфографики в современ-
ных медиа достаточно подробно описаны в 
научной и практической литературе, степень 
изученности темы невысока, а комплексные 
исследования, касающиеся инфографики на 
тему спецоперации России на Украине, и вовсе 
отсутствуют. Наиболее полезной представляет-
ся опубликованная за шесть лет до начала СВО 
статья Е. А. Барановой о новых инструментах 
ведения информационной войны, построенная 
на анализе инфографики в зарубежных медиа 
[8]. В результате обзора научных работ с 2022 по 
2025 г. мы обнаружили всего несколько иссле-
дований, в той или иной мере затрагивающих 
интересующую нас проблему. Так, А. В. Зайцев 
и Ф. Т. Ахунзянова упоминают о том, что в фор-
мате инфографики нередко публикуются фейки 
о спецоперации [9, с. 103]. К. В. Дементьева и 
Р. Р. Газизов, описывая трансформацию россий-
ского цифрового медиапространства, отмечают, 
что в рубрике «Инфографика» издания «Газета.
Ru» «часто на карте мира отмечаются страны, 
схожие по какому-то признаку (в какие страны 
могут поехать российские туристы, какие стра-
ны приняли украинских беженцев)» [10, с. 78]. 
Г. А. Цветкова в статье «Россияне в условиях ин-
формационной войны» констатирует факт, что 
«современные технические и технологические 

возможности позволяют представить динами-
ку событий через видеоряд с инфографикой, 
анимацию, роботизацию, прямые коммента-
рии экспертов и журналистов, фотографии с 
бегущей строкой и т. п.» [11, с. 162]. Наконец, 
С. Н. Ильченко, характеризуя визуализацию 
«военного» контента на примере телевизион-
ных выступлений генерал-лейтенанта Игоря 
Конашенкова «с конкретными данными о по-
терях противника в живой силе и технике», 
отмечает, что «аудиальное воспроизведение 
этой статистики сопровождается, во-первых, 
соответствующей инфографикой. Во-вторых, 
спикер МО РФ указывает определённые гео-
графические участки» [12, с. 160]. Отдельный 
интерес вызывает историческое исследование 
предпосылок специальной военной операции 
С. В. Венцеля с авторами, представленное 
в виде инфографики [13], что является ещё 
одним подтверждением широкого спектра её 
возможностей.

С одной стороны, названный медиаформат 
активно используется российскими СМИ при 
освещении темы СВО по причине его доступно-
сти и эффективности, а с другой – практически 
полностью отсутствует осмысление данного 
вопроса в теории журналистики и медиаком-
муникаций. Это противоречие даёт основание 
вести речь о высокой актуальности темы на-
стоящей статьи.

Выделим, вслед за О. Силантьевой [14], 35 
видов инфографики для визуализации данных: 
гистограмма; облако слов; таблица; плиточная 
карта; слайдер геокарт; древовидная карта; 
пиктографическая диаграмма; линейный гра-
фик; диаграмма Венна; тепловая карта; карта 
взаимосвязей; круговая диаграмма; диаграмма 
Гантта; организационная схема; дуговая диа-
грамма; алгоритм действий, блок-схема; нако-
пительная линейчатая диаграмма; диаграмма 
«Солнечные лучи»; гонка графиков/диаграмм; 
прогресс-бар; спиральный график; хордовая 
диаграмма, сетевая диаграмма; маршрут; диа-
грамма рассеяния; пирамида; предмет в разрезе, 
иллюстрационная диаграмма; карта потоков; 
пузырьковая диаграмма; воронка; столбиковая 
диаграмма; демографическая пирамида; пото-
ковый график; интерактивная карта; хороплёт; 
интеллект-карта. Отметим, что автор не пред-
лагает строгой, исчерпывающей классифика-
ции медиаформатов, а скорее, подчёркивает 
их многообразие и гибкость – способность к 
трансформации и синтезу.
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В зависимости от цели инфографика может 
демонстрировать доли, соотношения, динамику 
изменения данных, маршруты, карты, предметы 
в разрезе, алгоритмы поведения, развитие со-
бытий во времени и по территориям, сравнение 
с аналогичными событиями (данными) в про-
шлом или будущем.

В контексте специальной военной опера-
ции инфографика используется для инфор-
мирования населения о ходе конфликта и его 
последствиях, для воздействия на взгляды 
и убеждения людей, а также для анализа 
тенденций и прогнозирования дальнейшего 
развития событий. Она охватывает широкий 
спектр данных:

– статистические – информация о во-
оружённых силах, военной технике, потерях 
сторон, экономических последствиях, гумани-
тарной ситуации и других аспектах конфликта. 
Представляются в виде гистограмм, пикто-
грамм, диаграмм, графиков, сравнительных 
таблиц, карт плотности населения;

– географические – изображение террито-
рий, затронутых конфликтом, линии фронта, 
обозначение контролируемых населённых 
пунктов. Используются картограммы, тепловые 
карты, точечные карты, полигональные карты;

– хронологические – отображение времен-
ной линии событий, позволяющей понять по-
следовательность действий и их последствия. 
Обычно представляются в виде временных 
шкал (таймлайнов) и блок-схем;

– политические – информация о перего-
ворах, заявления официальных лиц. Данные 
визуализируются в виде иллюстраций, схем, 
диаграмм, карт и таблиц.

Инфографику об СВО можно разделить на: 
– статистику и отчёты – это информация 

за определённый период, цифры, образующие 
единое целое;

– дополнительную информацию – пояс-
нительный материал, который подкрепляет 
основную статью, показывая сравнение, линию 
действий, временной отрезок;

– иллюстрации – точное, детальное ото-
бражение данных, упрощающее восприятие;

– динамичную информацию – движущиеся 
изображения: видео, анимация, графики, карты 
потоков;

– чертежи, схемы – плоскостные или объ-
ёмные изображения, позволяющие визуали-
зировать закономерности, сравнить данные и 
принятые решения;

– картографию – графический способ пода-
чи информации с помощью карт, схем, стрелок, 
цвета, текста, изображений и других визуаль-
ных элементов.

Инфографику используют как в печатных 
и аудиовизуальных СМИ, так и в интернет-
пространстве, причём в некоторых редакциях 
её созданием занимаются целые отделы. Ин-
фографика бывает статичной и динамичной, в 
онлайн-среде – интерактивной (позволяющей 
пользователям «взаимодействовать с данными: 
нажимать на элементы, изменять параметры и 
получать дополнительную информацию» [15]).

Чаще всего для освещения темы СВО 
используются карты, такие как ежедневно 
обновляемые «Карта боевых действий в зоне 
СВО» (АиФ.ru), «Карта СВО на Украине» (РИА 
Новости), «Карта атак БПЛА ВСУ на регионы 
РФ» (NEWS.ru), «Военная операция на Украине. 
Карта» (РБК) и интерактивные карты: «Акту-
альная карта СВО сегодня» (сетевое издание 
«Донбасс Сегодня»), «Интерактивная карта 
СВО» (РИА Новости), «Онлайн-карта спецопе-
рации на Украине» (Mash.ru).

В публикациях на связанные темы обыч-
но используются другие виды визуализации 
данных. Например, инфографика «Газеты.Ru» 
от 16 мая 2025 г. «Кто представляет Россию и 
Украину на прямых переговорах» выполнена 
в виде пиктографической диаграммы. В мате-
риале URA.RU «В России увеличили выплаты 
участникам СВО: новые суммы по регионам» 
(31.07.2024) информация о том, «сколько платят 
за подписание военного контракта в разных 
регионах России», визуализируется с помо-
щью плиточной карты. Readovka в статье «Как 
США зарабатывают на конфликте на Украине» 
(readovka.news, 02.02.2023) для демонстрации 
статистики обращается к иллюстративной стол-
биковой диаграмме. Инфографика «Москвы24»: 
«От 5,2 млн рублей смогут получить контрак-
тники из Москвы в первый год службы» (m24.ru, 
30.07.2024), «Сбор помощи для жителей Курской 
области» (m24.ru, 15.08.2024), как и «Важней-
шие победы России в СВО. Инфографика» (iz.
ru, 22.02.2024), «Карта спецоперации на Украине 
11 августа» (iz.ru, 11.08.2025) на сайте «Изве-
стий», поданы в формате видео. В публикации 
«Где и когда могут встретиться Путин и Трамп. 
Инфографика» (РБК, 17.01.2025) используются 
иллюстрации с элементами картографии, пото-
кового графика и таблицы. Материал «Хроника 
и итоги двух лет СВО: инфографика» от 24 фев-

К. А.bОнуприенко. Инфографика о специальной военной операции



Изв. Сарат. ун-та. Нов. сер. Сер.: Филология. Журналистика. 2026. Т. 26, вып. 3

Научный отдел350

раля 2024 г. на портале NEWS.ru представляет 
собой синтез карты, пиктографической диа-
граммы, интеллект-карты и диаграммы Венна.

Качественной и разнообразной инфогра-
фикой обращает на себя внимание крупнейший 
русскоязычный военно-аналитический ресурс 
LostArmour, который предлагает постоянно 
обновляемую карту СВО, ежедневные сводки и 
статистическую информацию (поражение объ-
ектов, потери ВСУ, применение вооружений) в 
виде интерактивных карт, гистограмм, таблиц, 
гонки графиков, диаграмм «Солнечные лучи», 
линейных графиков и круговых диаграмм. На 
основе инфографики LostArmour журналисты 
телеканала «Царьград» составили динамиче-
скую карту «Сводка СВО за год за 1 минуту. 
Максимально наглядно» (tsargrad.tv, 26.08.2025), 
показывающую, как развивались основные со-
бытия на различных направлениях.

Инфографике о специальной военной опе-
рации посвящён Telegram-канал «DIVGEN | 
Карта СВО» (70,5 тыс. подписчиков), название 
которого говорит само за себя. Администрато-
рами нового медиа создана интерактивная карта 
(divgen.ru), цель которой – «быстро показать в 
телеграм-канале местоположение событий на 
фронте». На DIVGEN ссылаются различные 
медиа: Украина.ру, «Лента новостей ДНР», 7info 
(Рязань). В российском сетевом издании Life его 
инфографика используется ежедневно в каче-
стве дополнения к дайджесту «Новости СВО».

Перейдём к практическому анализу образ-
цов контента центральных и региональных масс-
медиа. Начнём с материала информационного 
агентства URA.RU от 16 августа 2025 г. «Какие 
требования для достижения мира озвучили ЕС, 
США, РФ и Украина после встречи Путина и 
Трампа. Инфографика», в котором использованы 
сразу три способа представления данных (текст и 
визуализация двух видов). При этом вербальный 
компонент зависит от изобразительного ряда, а 
не наоборот: представленная инфографика может 
быть использована отдельно. Для этой цели она 
снабжена функцией «Поделиться» (при нажатии 
появляются иконки VK, ОК и «Копировать ссыл-
ку»), а также логотипами URA.RU.

Совпадения и разногласия сторон по клю-
чевым вопросам урегулирования конфликта 
проиллюстрированы с помощью таблицы 
(рис. 1). Инфографика предваряется заголовком 
и лидом, основные данные организованы в стро-
ки и столбцы, что позволяет структурировать 
информацию и облегчает её восприятие. Табли-
ца состоит из пиктограмм (изображений галочек 
и крестиков) в сочетании с текстом. В дизайне 
применяется контраст цветов (зелёный – это 
согласие, красный – несогласие), текст – чёрный 
на белом фоне, строки – синие. Использовано 
четыре размера шрифта (кегля): для вводной 
и основной части, а также заголовка, который 
набран на несколько кеглей больше и выделен 
полужирным начертанием.

Рис. 1. Инфографика URA.RU «Позиции сторон» (цвет онлайн)
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Далее идут информационные блоки о «же-
ланиях Евросоюза, США, России и Украины 
после встречи Путина и Трампа» с подзаголов-
ками: «ЕС назвал свои условия по урегулиро-
ванию конфликта», «Трамп готов к урегулиро-
ванию конфликта», «Путин готов обеспечить 
безопасность Украине», «Зеленский выразил 
надежду на открытие пути к урегулированию 
конфликта». Каждый аспект представляет собой 
текст с простейшей иллюстративной инфогра-

фикой: на фоне флага Евросоюза и фотографий 
глав государств расположены информационные 
плашки с заголовками и маркированными спи-
сками. Все буллеты оформлены в едином стиле: 
это сквирклы (квадрокруги) синего цвета (того 
же, что и логотип URA.RU). Текст набран чёр-
ным по белому, используется два кегля: мень-
ший – для основной информации, больший – для 
заголовка, который дополнительно выделен 
полужирным шрифтом (рис. 2).

Рис. 2. Инфографика URA.RU «Путин уверен, что для урегулирования конфликта 
должны быть устранены все первопричины» (цвет онлайн)

Российское интернет-издание Readovka 
в публикации «ВС РФ резко вклинились в 
оборону ВСУ в Купянске – итоговая свод-
ка Readovka за 4 сентября» (readovka.news, 
04.09.2025) в качестве дополнения к тексту 
статьи использует статичную и динамичную 
инфографику смешанного типа. Сразу после 
хедлайна вместо заглавного фото мы видим 
иллюстрацию на основе геокарты с элементами 
диаграммы Венна, демонстрирующей пересе-
чения множеств (территории, подконтрольные 
сторонам конфликта, зона активных боевых 

действий и территории, перешедшие под кон-
троль России), с наложенными на неё пикто-
граммами, обозначающими боестолкновения, 
манёвры войск и стратегические объекты, а 
также скриншотом видео с подписью «Боец ВС 
РФ неподалёку от здания администрации Ку-
пянска» (рис. 3). Кроме этого, в нижних углах 
карты расположены логотип издания и дата, 
на момент которой информация о ситуации на 
Купянском направлении является актуальной.

По типу инфографика статичная. Домини-
руют чёрный и бордовый цвета, текст – белый, 

К. А.bОнуприенко. Инфографика о специальной военной операции



Изв. Сарат. ун-та. Нов. сер. Сер.: Филология. Журналистика. 2026. Т. 26, вып. 3

Научный отдел352

за исключением надписи «Купянское направле-
ние», которая выделена красным, встречаются 
также серый, жёлтый, бирюзовый и синий цвета. 

Используется одна гарнитура, строчной набор, в 
целях привлечения внимания – разные размеры 
шрифта и полужирное начертание.

Рис. 3. Инфографика Readovka (цвет онлайн)

В середине публикации находится блок с 
видео продолжительностью около двух минут, 
на кадры которого накладывается картографи-
ческая инфографика (рис. 4, 5), снабжённая, 

в свою очередь, иконками флага России и 
фотографиями, соотнесёнными с конкретной 
местностью с помощью знаков-указателей 
красного цвета.

Рис. 4. Видео Readovka «Минобороны показало кадры из Купянска и заявило о контроле над половиной 
города» (цвет онлайн)
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Итак, в центральных изданиях публикуют 
как традиционную статичную, так и динамич-
ную инфографику, с которой можно взаимо-
действовать: интерактивные карты, 3D- и GIF-
анимацию, видео, изображения с функциями 
увеличения и уменьшения и т. д. Инфографика 
используется как в качестве дополнения к ин-
формационным и аналитическим текстам, так 
и как самостоятельный материал. На некоторых 
сайтах («Известия», «Аргументы и факты», 
«Газета.Ru») под этот формат отведены целые 
разделы.

В региональных медиа инфографика встре-
чается значительно реже и ограничивается 
преимущественно тематикой помощи военно-
служащим и их семьям, поскольку ход ведения 
СВО – тема федерального уровня, постоянное 
освещение которой обеспечивается общена-
циональными СМИ. Например, на сайте газеты 
«Республика Татарстан» есть рубрика «Инфо-
графика», однако с сентября 2023 г. она не об-
новляется. Единственный материал, представ-
ляющий для нас интерес в рамках исследуемой 
темы, – чёрно-белая инфографика смешанного 
типа «Сбережения и вклады на фоне СВО» 
(rt-online.ru) – датируется 7 ноября 2022 г.

Проанализируем наиболее типичный кон-
тент региональных массмедиа. «Якутское-Саха 
Информационное Агентство (ЯСИА)» (ysia.
ru) 20 сентября 2024 г. опубликовало материал 
«Инфографика: меры медицинской помощи для 

участников СВО в Якутии» (рис. 6). Материал 
состоит из заголовочного комплекса, изобра-
жения военнослужащего и текстовых блоков 
со справочной информацией, сопровождаемой 
пиктограммами. Использовано три цвета: крас-
ный, чёрный и оттенки зелёного, вызывающие 
ассоциации с камуфляжем российских военных. 
Разные размеры шрифта помогают создать визу-
альную иерархию в макете, где заголовок имеет 
самый большой кегль, а основной текст – самый 
маленький. По типу инфографика статичная, не 
интерактивная.

Издание «АиФ-Пенза» для визуализации 
льгот, действующих в Пензенской области, в 
публикации «Региональные меры поддержки 
для участников СВО. Инфографика» (penza.
aif.ru, 01.08.2023) также использует названный 
инструмент (рис. 7).

Материал состоит из двух частей, каждая 
из которых содержит заголовок «Региональные 
меры поддержки для участников СВО и членов 
их семей» и текстовые блоки, сопровож даемые 
пиктограммами и подзаголовками. Использо-
вано три цвета: красный, чёрный и серый (в 
качестве фона для основного текста). Заголовки 
выделяются прописными буквами и полужир-
ным шрифтом, подзаголовки дополнительно 
подчёркнуты. Наблюдается градация по раз-
меру (заголовок – подзаголовки – основной 
текст). Инфографика статична, перегружена 
текстовыми блоками и больше подходит для 

Рис. 5. Инфографика Readovka «Минобороны показало кадры из Купянска и заявило о контроле над 
половиной города» (цвет онлайн)
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газеты, чем для новостного портала. Тем не ме-
нее, на наш взгляд, содержащаяся в материале 
информация воспринимается лучше, чем в виде 
текста с фотографией-заглушкой, как делают 
большинство региональных СМИ, которые «не 
обладают для этого достаточными ресурсами 
и мотивацией» [16, с. 156]. В данном контексте 
стоит подчеркнуть, что даже при отсутствии в 
штате дизайнеров у редакций есть возможность 
создать качественную визуализацию данных: 
существует множество сервисов по созданию 
инфографики (Datamatic, Infogram, Piktochart), 

где есть пошаговые инструкции по разработке и 
готовые шаблоны, на которые можно опираться 
при подготовке материала.

Остановимся на особенностях проектиро-
вания инфографики подробнее. Для грамотного 
и эффективного применения данного инстру-
мента необходимо следовать определённым 
алгоритмам. Перед началом работы в графиче-
ских редакторах собирают данные и выбирают 
для них соответствующую «упаковку» (вид 
инфографики). Далее подбирают иллюстрации 
или фотографии, определяют иерархию между 

Рис. 6. Инфографика ЯСИА (цвет онлайн)
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объектами, расставляют акценты, выбирают 
подходящий стиль и тип подачи информации 
(статичный для печати, динамичный для теле-
видения или интерактивный для интернет-пор-
тала). Только после этого приступают к работе 
над дизайном. При верном использовании за-
конов вёрстки и композиции возможно создать 
визуально привлекательную картинку, которая 

будет приковывать взгляд пользователя. Интер-
активная инфографика привлекает к себе ещё 
больше внимания, а наличие специальных кно-
пок, которые позволяют поделиться контентом 
в социальных сетях, способствует её вирусному 
распространению и, как следствие, увеличе-
нию информационного охвата и расширению 
аудитории.

Рис. 7. Фрагмент инфографики Владлены Курылёвой, АиФ-Пенза (цвет онлайн)

К. А.bОнуприенко. Инфографика о специальной военной операции
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Е. Г. Трушко и Ю. Ф. Шпаковский вы-
деляют следующие признаки качественной 
инфографики:

– «наличие графических объектов;
– полезная и актуальная информация;
– красочное представление;
– внятное и осмысленное освещение темы» 

[17, с. 115].
Грамотно структурировать данные и про-

работать дизайн поможет постановка вопросов: 
«кто?», «что?», «где?», «когда?» и «как?» [18]. 
Метод подразумевает анализ бэкграунда, со-
циально-демографических характеристик, ин-
тересов и потребностей аудитории, понимание 
контекста, постановку цели и задач. Ответы на 
указанные вопросы определят содержание и 

форму инфографики, платформу для публика-
ции, время выхода в свет и способ дистрибуции 
(для молодёжной аудитории уместным будет 
интерактивный онлайн-контент в соцсетях и 
мессенджерах, для старшего поколения – ста-
тичные и движущиеся изображения в класси-
ческих СМИ и на веб-сайтах).

Например, инфографические материалы 
Readovka «Какие виды вооружений поставили 
США Украине за время СВО» (рис. 8) и «Кто на 
чьей стороне в геополитическом противостоя-
нии» (рис. 9) были размещены исключительно в 
социальных медиа и не попали на официальный 
сайт издания, следовательно, их создатели ори-
ентировались на аудиторию «Дзена», Telegram, 
«Живого Журнала» и других онлайн-платформ.

Рис. 8. Readovka публикует инфографику поставок западного вооружения на Украину, 2022 г. 
(цвет онлайн)

С началом специальной военной операции 
у людей появилось множество вопросов, кото-
рыми они не задавались ранее, и в СМИ (цен-
тральных и региональных) стала появляться 
инфографика, предлагающая на них ответы: 

«Кому положена отсрочка от частичной мо-
билизации» (m24.ru, 29.09.2022), «Туристам из 
России будут рады не везде. Объясняем, куда 
сейчас можно безопасно улететь в отпуск» (Е1.
РУ Екатеринбург Онлайн, 21.03.2022), «Какие 



357Журналистика

льготы положены семьям участников СВО из 
Башкортостана» (Бакалинские зори, 26.09.2024), 
«В каких странах действует карта «Мир»» 
(ТАСС, 13.01.2025), «Что делать при виде дрона? 
Инструкция» (АиФ, 18.07.2025), «Что делать 
при ракетной опасности – карточки» (Победа 
26 – новости Ставропольского края, 12.08.2025).

В зависимости от того, на какой вопрос ин-
фографика даёт ответ, автор мировых бестсел-
леров «Визуальное мышление. Как “продавать” 
свои идеи при помощи визуальных образов» и 
«Практика визуального мышления. Оригиналь-
ный метод решения сложных проблем» Д. Роэм, 
делит её «на 6 категорий: “портрет” (кто/что?), 
“график, диаграмма” (сколько?), “карта” (где?), 
“линия времени” (когда?), “схема” (зачем?) 
и “графическое уравнение” (почему?). Пере-
численные типы визуализации соотносятся с 
типами речи “описание”, “повествование”, “рас-
суждение”. Такая система позволяет передать 
любой тип вербальной информации с помощью 
графики» [19].

Инфографика, будучи мощным инстру-
ментом коммуникации, доносит смыслы до 
аудитории, но немаловажно, как она выглядит, 
поскольку это влияет на вероятность взаимо-
действия с ней пользователя.

В дизайне инфографики можно выделить 
пять этапов [20, с. 4]:

– набросок;
– цветовая кодировка (с помощью «пра-

вильных» цветов можно управлять вниманием 
читателя);

– выбор графики: тематической (иллю-
страции) и референтной (иконки, обозначения, 
значки);

– фактаж – слияние графики и данных (оп-
тимальное соотношение – 1:1);

– расстановка акцентов – выделение основ-
ной мысли, работа над визуальной привлека-
тельностью материала.

Методы визуализации варьируются в зави-
симости от типа данных и назначения инфогра-
фики. Однако наблюдаются общая тенденция 
к использованию ярких цветов, простых форм 
и минималистичного дизайна для облегчения 
восприятия.

Грамотный подход к разработке инфогра-
фики, который предполагает определение це-
левой аудитории, сбор данных из проверенных 
источников и создание на их основе визуально 
привлекательных материалов, может значи-
тельно повысить уровень информированности 
и понимания темы СВО. Сформулированные 

Рис. 9. Инфографика Readovka, 2022 г. (цвет онлайн)

К. А.bОнуприенко. Инфографика о специальной военной операции
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нами выводы и рекомендации применимы 
и к более широкому контексту, а именно к 
освещению вооружённых конфликтов, контр-
террористических мероприятий и чрезвычай-
ных ситуаций в условиях «визуального по-
ворота». Полученные результаты могут быть 
интересны как журналистам и блогерам, так и 
органам власти и общественным организаци-
ям в сфере военно-гражданских отношений. 
Научный анализ функциональных свойств и 
воздействующего потенциала инфографики о 
специальной военной операции, особенностей 
использования и эффективности данного фор-
мата в практике современных российских СМИ 
будет способствовать тому, что инфографика 
станет не украшением текстового материала, 
но инструментом, позволяющим формиро-
вать общественное мнение на основе фактов и 
достоверной информации. И данное исследо-
вание – один из первых шагов на пути к этому.
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