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Аннотация. Статья посвящена комплексному анализу феномена «информационных 
карточек» в российском и зарубежном научном дискурсе. Актуальность исследования 
обусловлена доминирующим положением данного формата в современных онлайн-ме-
диа, где он используется для эффективного привлечения внимания аудитории в услови-
ях клипового мышления и информационной перегруженности. Цель работы – анализ и 
систематизация существующих подходов к определению понятия «информационные 
карточки» и выявление их генезиса. Методология включает сравнительный анализ за-
рубежных и отечественных научных источников, а также изучение развития жанровых 
форм журналистики от традиционных печатных форматов к современным цифровым. Ис-
следование выявило терминологическую дихотомию: в зарубежной традиции «карточка» 
концептуально разделяется на элемент пользовательского интерфейса (card-based design) 
и самостоятельный повествовательный формат (card stacks), тогда как в российской науке 
утвердилось более унифицированное понимание «информационных карточек» как само-
достаточного формата контента. Анализ показал, что в зарубежной практике card-based 
design функционирует как навигационный инструмент, направляющий пользователя к 
полному материалу, в то время как card stacks представляют собой целостное законченное 
повествование. Российский подход концентрируется на карточках как формате для струк-
турирования и визуализации данных, особенно в контексте дата-журналистики и объясни-
тельной журналистики. Основной вывод статьи заключается в том, что современные ин-
формационные карточки представляют собой эволюцию традиционного газетного жанра 
«Вопрос-Ответ», трансформированного под влиянием идеологических принципов объяс-
нительной журналистики (простота, фокус на одной теме, визуализация) и технологиче-
ских требований цифровой среды. Исследование демонстрирует, что формат унаследовал 
от своего печатного предшественника диалоговую структуру и ориентацию на информа-
ционные запросы аудитории, обогатив их визуальными элементами и интерактивностью. 
Таким образом, формат является органичным синтезом классической жанровой формы, 
современной журналистской идеологии и возможностей цифровых платформ, что обеспе-
чивает его высокую эффективность для взаимодействия с аудиторией в условиях изменя-
ющихся паттернов медиапотребления.
Ключевые слова: информационные карточки, объяснительная журналистика, дизайн 
журналистских материалов, цифровые медиа, медиаформаты, информационные жанры 
журналистики
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Abstract. This article provides a comprehensive analysis of the phenomenon of “information cards” in Russian and international scientifi c dis-
course. The relevance of the study stems from the dominant position of this format in modern online media, where it is used to eff ectively engage 
audiences in the face of clip-based thinking and information overload. The aim of the study is to analyze and systematize existing approaches to 
defi ning the concept of “information cards” and to identify their origins. The methodology includes a comparative analysis of international and 
domestic academic sources, as well as an examination of the evolution of journalistic genre forms from traditional print formats to contemporary 
digital ones. The study revealed a terminological dichotomy: in the international tradition, the “card” is conceptually divided into a user interface 
element (card-based design) and an independent narrative format (card stacks), whereas in the Russian science a more unifi ed understanding 
of “information cards” as a self-suffi  cient content format has been established. The analysis showed that in international practice, card-based 
design functions as a navigational tool directing users to the full material, while card stacks represent a complete, fi nished narrative. The Russian 
approach concentrates on cards as a format for structuring and visualizing data, particularly in the context of data journalism and explanatory 
journalism. The article’s main conclusion is that modern information cards represent an evolution of the traditional newspaper Q&A genre, 
transformed by the ideological principles of explanatory journalism (simplicity, focus on a single topic, visualization) and the technological de-
mands of the digital environment. The study demonstrates that the format inherited from its print predecessor a dialogical structure and focus 
on audience’s information requests, enriching them with visual elements and interactivity. Thus, the format is an organic synthesis of the classic 
genre form, modern journalistic ideology, and the capabilities of digital platforms, ensuring its high eff ectiveness in engaging with audiences 
under changing patterns of media consumption.
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Введение

Информационные карточки стали одним из 
самых популярных и востребованных форматов 
в современных онлайн-медиа и социальных се-
тях. Их лаконичная, визуально привлекательная 
структура позволяет эффективно доносить клю-
чевую информацию до аудитории в условиях 
информационного изобилия. Стратегическая 
важность изучения этого формата обусловлена 
его высокой эффективностью в привлечении и 
удержании внимания пользователей, чье ме-
диапотребление все чаще характеризуется как 
«клиповое мышление».

Целью настоящего литературного обзора яв-
ляется анализ и систематизация существующих 
подходов к определению понятия «информаци-
онные карточки» в зарубежной и российской 
научной литературе. Актуальность данного ис-
следования обусловлена глобальной тенденцией 
в медиапотреблении: поскольку сокращение 
времени вовлеченности аудитории заставляет 
редакции искать более лаконичные и визуально 

насыщенные форматы, доминирующее положе-
ние среди них, как показывают исследования, 
занимают именно «карточки» [1, с. 538].

Однако при всей своей популярности в 
медиапрактике сам термин остается концепту-
ально размытым в академической среде. Клю-
чевая проблема заключается в том, что понятие 
«информационные карточки» (англ. cards) ис-
пользуется для обозначения как минимум двух 
различных явлений: с одной стороны, элемента 
пользовательского интерфейса, а с другой –  са-
мостоятельного формата повествования. Такое 
смешение понятий создает терминологическую 
путаницу и затрудняет научный анализ данного 
феномена.

Для решения этой проблемы в настоящей 
работе последовательно рассматриваются две 
основные исследовательские традиции. Вначале 
анализируется зарубежный научный дискурс, 
в котором прослеживается четкое разделение 
двух концепций. Затем исследуется российский 
научный дискурс, демонстрирующий более 
унифицированный подход. В заключительной 
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части проводятся синтез и терминологическое 
разграничение ключевых понятий, а также 
попытка обнаружить истоки формата «инфор-
мационные карточки» в новостных жанрах, 
что позволит создать основу для дальнейших 
исследований в этой области.

Обзор литературы

Анализ зарубежных научных источников 
имеет стратегическое значение для понима-
ния многогранности исследуемого феномена. 
Он позволяет выявить два принципиально 
разных подхода к осмыслению «карточек» в 
цифровых медиа. Работы таких исследователей, 
как M. Ciobanu [2], R. Paulino и M. Empinotti 
[3], демонстрируют, что в англоязычном дис-
курсе «карточка» может трактоваться либо 
как структурный элемент дизайна новостного 
интерфейса (card-based news design), либо как 
самодостаточный повествовательный формат 
(card stacks).

Первая концепция, card-based news design, 
определяет карточку прежде всего как элемент 
пользовательского интерфейса. Согласно опре-
делению R. Paulino и M. Empinotti [3, p. 330], это 
небольшой прямоугольник с изображениями и 
текстом, который служит точкой входа к более 
подробной информации. В этой парадигме кар-
точка не является конечным продуктом, а функ-
ционирует как его анонс или «точка входа», 
ведущая пользователя к полному материалу.

Такой подход к дизайну особенно эффекти-
вен для мобильных устройств, где пространство 
экрана ограничено, а взаимодействие с контен-
том происходит преимущественно с помощью 
пальцев одной руки. Исследователи [3, p. 331] 
выделяют несколько ключевых преимуществ 
этого подхода:

– фрагментация контента: разделение кон-
тента на логические разделы для облегчения 
онлайн-чтения и сканирования;

– оперативность: эффективная передача 
коротких историй без перегрузки пользователя 
на начальном этапе;

– удобство навигации: интерфейс оптима-
лен для жестового управления (свайпов), что 
делает навигацию интуитивной при использо-
вании устройства одной рукой;

– визуальная привлекательность: актив-
ное использование изображений повышает 
привлекательность интерфейса и помогает в 
навигации.

Второе понимание термина выходит за 
рамки дизайна интерфейса и рассматривает 
карточки как самостоятельный формат пове-
ствования. Эта концепция, известная как card 
stacks (букв. «стопки карточек»), представляет 
собой «цифровую версию каталожных карто-
чек для отображения статей», которые могут 
служить как дополнением к новостям, так и 
полноценной, самодостаточной историей [2].

Такие медиа, как Vox и AJ+, стали пио-
нерами в использовании этого формата. Как 
отмечает Мелисса Белл, вице-президент Vox 
Media (в изложении М. Ciobanu) [2], «“стопки 
карточек” идут рука об руку с нашей миссией 
по объяснению новостей» и позволяют «упа-
ковывать наш объяснительный контент более 
интерактивными способами».

Практическая реализация этого формата 
различается в зависимости от редакционных 
задач:

– Vox использует card stacks для освеще-
ния «масштабных тем», таких как изменение 
климата или война с наркокартелями. По сути, 
это «простые шпаргалки, встроенные в каждую 
историю» для разъяснения сложных терминов, 
данных или хронологии событий [4]. Таким об-
разом, Vox использует карточки гибридно: и как 
самостоятельные объяснительные материалы, и 
как контекстные дополнения к традиционным 
статьям, что подчеркивает гибкость формата;

– AJ+, кросс-платформенный сервис Al-
Jazeera, применяет карточки для «рассказыва-
ния историй, которые сохраняются во времени». 
Их формат отличается высокой интерактивно-
стью и может включать графику, видео, а также 
карточки-дебаты или викторины для вовлече-
ния аудитории [2].

Ключевое отличие этой концепции заклю-
чается в том, что здесь набор карточек (a stack) 
и есть сама история. Он не ведет к внешнему 
материалу, а представляет собой целостное, 
завершенное повествование. Это фундаменталь-
ное различие между карточкой-интерфейсом 
и карточкой-историей в зарубежном дискурсе 
создает необходимый контекст для анализа бо-
лее унифицированного подхода, сложившегося 
в российской научной среде.

В отличие от двойственности, характерной 
для зарубежных исследований, российский на-
учный дискурс демонстрирует более унифициро-
ванный подход. Такие авторы, как Н. С. Авдонина 
[5], Е. А. Баранова и А. А. Шнайдер [6], М. В. Але-
кян и Д. Е. Ерицян [1], а также Е. Г. Власова [7], 
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рассматривают «информационные карточки» 
преимущественно как единый феномен – само-
достаточный формат подачи контента, а не как 
элемент интерфейса. В российской исследова-
тельской традиции акцент смещается с формы 
навигации на форму содержания.

В контексте дата-журналистики карточ-
ки определяются как одна из пяти ключевых 
форм подачи контента. Согласно исследованию 
Е. А. Барановой и А. А. Шнайдер [6], матери-
алы-карточки содержат три и более картинок, 
которые объединены общей темой. Этот формат 
часто используется для наглядной демонстра-
ции конкретных объемов и показателей, напри-
мер, государственных инвестиций или доходов 
корпораций.

Ключевой принцип, лежащий в основе та-
кого подхода, – это «выстраивание материала 
не вокруг новости, а вокруг статистической, 
справочной информации, цифр, отчетной доку-
ментации» [8, с. 146]. Таким образом, карточки 
становятся инструментом для структурирова-
ния и визуализации данных, делая сложную 
информацию доступной и понятной для широ-
кой аудитории.

Н. С. Авдонина рассматривает карточки в 
первую очередь как формат новостной журнали-
стики [5, с. 55]. При этом она формирует список 
их основных элементов (текстовые – заголовки, 
подзаголовки и маркированные списки, визу-
альные – изображения, инфографика, видео) 
и выделяет несколько видов (объяснительные 
карточки, карточки-инструкции, информаци-
онные карточки).

Понимание карточек расширяется в рабо-
тах, посвященных объяснительной и сервисной 
журналистике. М. В. Алекян и Д. Е. Ерицян [1, 
с. 532], ссылаясь на определение Н. С. Авдо-
ниной, характеризуют карточки как разновид-
ность объяснительной журналистики, отли-
чительной чертой которой является строгая 
сфокусированность: в одном наборе карточек 
должна раскрываться только одна тема.

Согласно их анализу, на современных ме-
диаплатформах, таких как Telegram, карточки 
стали доминирующим форматом. Они не просто 
сосуществуют с другими формами визуализа-
ции, но и активно «поглощают» их, интегри-
руя в себя элементы списков и инфографики. 
Эта тенденция к универсализации формата 
подтверждается и в сфере нативной рекламы 
и сервисных материалов. Так, исследования 
Е. Г. Власовой [7] показывают, что партнерские 

и сервисные материалы все чаще трансформи-
руются в интерактивные форматы, включая 
карточки. В качестве примера исследователь 
приводит спецпроекты, оформленные в виде 
карточек, которые содержат монологи героев 
или пошаговый разбор сложных тем. В этом 
контексте карточки выступают как эффектив-
ный инструмент для создания вовлекающего и 
полезного контента.

В целом, обзор отечественных источников 
позволяет увидеть, что в российском научном 
поле «информационные карточки» утвердились 
как формат с конкретными признаками, пред-
назначенный для лаконичного и структуриро-
ванного изложения одной темы.

Таким образом, проведенный анализ ли-
тературы выявляет существенные различия в 
трактовке термина «карточки» зарубежными и 
российскими практиками и исследователями, 
что делает необходимым четкое терминологиче-
ское разграничение для обеспечения корректно-
сти будущих исследований. Ниже представлено 
сопоставление трех ключевых концепций, ос-
нованное на проанализированных источниках.

1. Card-based news design (дизайн на основе 
карточек): философия проектирования пользо-
вательского интерфейса (UI), где карточка – это 
визуальный контейнер и точка входа в основной 
материал, расположенный на другой странице. 
Сама карточка не является контентом, а лишь 
его анонсом 

2. Card stacks (стопки карточек): повество-
вательный формат, в котором последователь-
ность карточек-слайдов и есть сам контент. Он 
представляет собой целостное, самодостаточное 
произведение, предназначенное для объяснения 
сложных тем 

3. Информационные карточки (в россий-
ском контексте): формат контента, представля-
ющий собой серию тематически объединенных 
изображений/слайдов (часто от трех и более), 
сфокусированных на раскрытии одной конкрет-
ной темы. По своей функции является россий-
ским аналогом концепции card stacks.

Важно также отметить, что вышеупомяну-
тые концепции следует отличать от смежного 
понятия card-based tools for design (карточных 
инструментов для дизайна). Согласно R. Roy 
и J. Warren [9, p. 1084], это физические или 
цифровые наборы карт, предназначенные для 
стимуляции творческого процесса у дизайнеров. 
Они являются инструментом для разработки, 
а не медиаформатом для конечной аудитории.
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Результаты изучения темы

Данное исследование ставит своей второй 
целью продемонстрировать, что формат инфор-
мационных карточек не является абсолютно 
новым феноменом. Анализ показывает, что он 
представляет собой эволюционное продолже-
ние и цифровую адаптацию традиционного 
информационного жанра печатной прессы – 
«Вопрос-Ответ». Эта трансформация произошла 
под влиянием идеологических принципов объ-
яснительной журналистики и была катализиро-
вана уникальными особенностями цифровой 
медиасреды.

Для полного понимания этого процесса не-
обходимо в первую очередь рассмотреть концеп-
туальную основу, на которой вырос данный фор-
мат, а именно объяснительную журналистику.

Объяснительная журналистика играет 
ключевую роль в современном медиаланд-
шафте, отвечая на острый запрос аудитории в 
понимании сложных и масштабных событий, 
таких как пандемия COVID-19 или специальная 
военная операция на Украине. Цель этого жан-
ра – не просто констатировать факты, а делать 
сложную информацию понятной, доступной 
и полезной для широкой аудитории, которая в 
массе своей не является экспертами в области 
политологии, экономики или социологии.

Сам термин «explanatory journalism» вошел 
в обиход в 80-х гг. XX в. Его основоположни-
ком считается американский журналист Джин 
Паттерсон, который в своем эссе 1984 г. «Making 
hard facts easy reading» сформулировал ключе-
вые подходы к жанру. Влияние Паттерсона было 
настолько значительным, что объяснительная 
журналистика была включена в категорию Пу-
литцеровской премии уже в 1985 г., а с 1998-го 
получила название «Explanatory Reporting» [10].

Исследователь Р. Кларк выделил ряд харак-
терных особенностей, определяющих этот жанр 
(цит. по: [11, с. 170]):

– отсутствие незначительной информа-
ции: текст должен быть сфокусирован только 
на ключевых деталях;

– одна история за раз: каждый материал 
посвящен разбору одной сложной темы;

– понятная терминология: использование 
языка, доступного для целевой аудитории;

– применение сравнений и аналогий для 
упрощения восприятия сложных концепций;

– использование простых предложений: 
лаконичность и ясность изложения;

– визуализация данных: активное при-
менение инфографики и других визуальных 
элементов;

– использование списков для структури-
рования фактов и представления хронологии 
событий.

Современные исследования утверждают, 
что цель журналистики смещается от простого 
информирования к объяснению, особенно в эру 
информационного перегруза [12]. Некоторые 
авторы [13] также отмечают важность этого 
подхода в борьбе с дезинформацией, когда плат-
формы фактчекинга используют объяснитель-
ные техники для того, чтобы сделать сложные 
вопросы доступными.

При этом важно четко разграничивать 
два близких направления – объяснительную 
и аналитическую журналистику, поскольку 
они преследуют разные цели. Если аналитика 
стремится обобщать факты, трактовать их 
и строить прогнозы, чтобы сориентировать 
читателя в общественной жизни, помочь ему 
определить свою позицию, то объяснительная 
журналистика фокусируется исключительно 
на доступном изложении сложных данных. 
Ее главная задача – сделать информацию не 
только полезной, но и понятной для читателя, 
не предлагая оценочных суждений и прогно-
зирования. Как отмечает О. С. Буркова, анали-
тические тексты очень сложны в восприятии 
для среднестатистического представителя 
электората, а объяснительные тексты понятны 
любому человеку. Эта ориентация на пользо-
вателя и его потребность в ясности является 
философским ядром жанра [14].

Чтобы понять, как эти принципы привели к 
появлению современных информационных кар-
точек, необходимо, в первую очередь, проана-
лизировать прямого структурного предка этого 
формата в печатных СМИ – жанр «Вопрос-От-
вет», который является одним из классических 
информационных жанров периодической печа-
ти. Его стратегическая ценность заключалась 
в способности выстраивать прямой диалог с 
читательской аудиторией, оперативно реагируя 
на ее информационные запросы и удовлетворяя 
потребность в конкретных знаниях [15, с. 79].

По своему определению жанр «Вопрос-
Ответ» представляет собой информационное 
единство, состоящее из двух обязательных 
компонентов – вопроса и ответа. Его ключе-
выми чертами являются взаимосвязанность, 
краткость и целенаправленность. Этот формат 
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позволял редакциям эффективно структури-
ровать материал, отталкиваясь от реальных 
интересов и проблем своих читателей.

Ярким примером функционирования этого 
жанра в печатной продукции является рубри-
ка «Ask E. Jean» из журнала ELLE. В рамках 
этой рубрики читатели могли задать волнующие 
их вопросы на самые разные темы и получить 
развернутый, авторитетный ответ от эксперта в 
следующем номере издания [15, с. 79].

Диалоговая структура, ориентированность 
на решение конкретных проблем и четкое раз-
деление ролей на «вопрошающего» (читателя) 
и «отвечающего» (редакцию) делают жанр «Во-
прос-Ответ» прямым прототипом современных 
информационных карточек. Рассмотрим, как этот 
прототип трансформировался в цифровую эпоху.

Цифровизация медиапространства и взрыв-
ной рост популярности социальных сетей 
создали принципиально новые условия для 
распространения контента. Они потребовали от 
СМИ разработки новых форматов, способных 
удовлетворить специфические запросы ауди-
тории: потребность в визуальной информации, 
уважение к дефициту времени и возможность 
удобного потребления контента на мобильных 
устройствах в условиях постоянного отвлечения 
внимания («клиповое мышление») [16, с. 41]. 
Одним из наиболее успешных ответов на этот 
вызов стали именно информационные карточки.

Современные информационные карточки 
обладают рядом уникальных особенностей, 
которые определяют их эффективность.

Тезисность. По своей сути, карточки – это 
короткая статья в диалоговой, тезисной форме. 
Их заголовки сформулированы как потенци-
альные вопросы аудитории, а содержимое пред-
ставляет собой четкие и понятные ответы на них 
в максимально лаконичном варианте текста.

Визуальный аспект. Главной составляю-
щей формата является синтез текста, иллю-
страций и ярких графических элементов. При 
этом дизайн карточек должен быть лаконич-
ным, без перегруженности, чтобы не рассеи-
вать внимание пользователя.

Структура и объем. Одна серия обыч-
но содержит от 5 до 10 карточек, что часто 
обуслов лено техническими ограничениями 
платформ (например, ВКонтакте позволяет 
загружать до 10 изображений в один пост). 
Каждая серия всегда посвящена одной конкрет-
ной теме.

Логика повествования. Повествование вы-
страивается последовательно. Каждый новый 
вопрос в серии логически вытекает из ответа на 
предыдущий, что создает целостный и связный 
рассказ.

Ключевые причины широкого распростра-
нения формата карточек в современных медиа 
можно свести к трем основным пунктам:

– простота изложения. Карточки идеаль-
но реализуют принцип «просто о сложном», 
делая доступными даже самые комплексные 
темы;

– экономия времени. Формат удобен для бы-
строго считывания и восприятия информации 
в условиях дефицита времени;

– борьба с дефицитом внимания. Слай-
довая структура и визуальная насыщенность 
эффективно вовлекают аудиторию с «клиповым 
мышлением».

Становится очевидно, что современный 
формат карточек синтезирует в себе как струк-
турные элементы своего печатного предше-
ственника, так и идеологические установки объ-
яснительной журналистики. Эта преемствен-
ность становится очевидной при сравнительном 
анализе двух форматов (таблица).

Сравнительный анализ форматов

Параметр «Вопрос-Ответ» (Печать) «Информационные карточки» (Цифра)

Основная 
цель

Удовлетворение информационного 
запроса аудитории Удовлетворение информационного запроса аудитории

Структура Диалоговая форма (вопрос → ответ) Диалоговая форма (вопрос → ответ)

Роли «Вопрошающий» (читатель) и 
«отвечающий» (редакция/эксперт)

«Вопрошающий» (пользователь) и «отвечающий» 
(редакция/эксперт)

Логика

Последовательное изложение, развер-
нутый ответ, не превышающий объема 
обычной новостной заметки. В одной 
рубрике допускалось публиковать не-
сколько «Вопросов-Ответов»

Последовательное изложение ответа на один вопрос в 
рамках одного набора карточек. Строгое следование 
правилу «Одна тема – один набор карточек». Такая жест-
кая логика является прямым следствием как принципов 
объяснительной журналистики (фокус на одной истории), 
так и технических ограничений слайдового формата



345Журналистика

Именно принципы объяснительной жур-
налистики обогатили и трансформировали 
классический жанр. Простота, визуализация 
и фокус на одной теме стали необходимыми 
катализаторами, позволившими статичному, 
текстоцентричному печатному формату стать 
жизнеспособным и вовлекающим в быстрой, 
визуально ориентированной цифровой среде. 
Это можно увидеть на примере современных 
СМИ, публикующих свои новости на платфор-
ме Telegram. Например, редакция Setters Media 
использует формат карточек для детальных и 
понятных ответов на самые актуальные вопро-
сы аудитории (например, о трендах в реклам-
ной практике, использовании ИИ в офисных 
задачах, объяснении особенностей новых 
технологических феноменов и т.д.). Каждый 
материал сфокусирован на одной теме, исполь-
зует простой язык, визуализирует данные и 
выстраивает логичное повествование – полно-
стью соответствуя канонам объяснительной 
журналистики.

Наконец, именно цифровые платформы 
оказали решающее влияние на окончательное 
формирование формата. Социальные сети и 
сайты стали не только основной средой рас-
пространения карточек, но и продиктовали их 
визуальную форму и технические особенно-
сти, такие как слайдовая структура и жесткое 
ограничение по количеству слайдов в одной 
публикации.

Таким образом, формат карточек представ-
ляет собой органичный синтез традиционной 
жанровой формы, современной журналистской 
идеологии и технологических возможностей.

Заключение

Подводя итоги, можно утверждать, что 
генезис формата информационных карточек 
является ярким примером эволюции журна-
листских практик в ответ на изменение медиа-
потребления и развитие технологий.

Основной тезис исследования находит свое 
подтверждение: информационные карточки 
стали логичным продолжением жанра «Вопрос-
Ответ», переосмысленным в новых технологи-
ческих и культурных условиях. Их современная, 
высокоэффективная форма была выкована на 
пересечении трех ключевых факторов:

1) идеологических принципов объясни-
тельной журналистики, требующих ясности, 
простоты и визуализации;

2) структурного наследия жанра «Вопрос-
Ответ» с его диалоговой формой и ориентацией 
на запрос аудитории;

3) технологических и дизайнерских требо-
ваний цифровой медиасреды, которая диктует 
визуальный приоритет, лаконичность и интер-
активность.

В результате этого синтеза появился фор-
мат, который сегодня является одним из самых 
мощных инструментов в арсенале современных 
онлайн-СМИ для привлечения и просвещения 
аудитории.

Что же касается терминологической точ-
ности, то проведенный анализ выявил заметное 
различие между зарубежной и российской ис-
следовательскими традициями.

В зарубежном дискурсе существует четкая 
дихотомия между карточкой как элементом 
интерфейса (UI element), выполняющим на-
вигационную функцию, и карточкой как само-
достаточным форматом контента (story format), 
представляющим собой целостное повествова-
ние. Концепции card-based news design и card 
stacks описывают два принципиально разных 
явления.

В свою очередь, российский научный и 
практический дискурс тяготеет к более уни-
фицированному пониманию. Термин «инфор-
мационные карточки» используется здесь для 
обозначения, прежде всего, формата подачи 
готового материала, который по своей функ-
циональности и структуре является аналогом 
зарубежных card stacks.

Можно предположить, что дальнейшее 
развитие мобильных интерфейсов, рост попу-
лярности платформ с вертикальным контентом 
и усложнение повествовательных техник потре-
бует от исследователей не только постоянного 
уточнения терминологии, но и анализа того, 
как эти различные форматы влияют на модели 
медиапотребления, вовлеченность аудитории 
и экономику цифровых СМИ. Четкое понима-
ние различий между карточкой-интерфейсом 
и карточкой-историей является необходимым 
условием для глубокого анализа современных 
медиаформатов и их влияния на аудиторию.
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