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СРЕДСТВА ВИЗУАЛЬНОЙ АКТУАЛИЗАЦИИ  
КАК ГРАФОСЕМАНТИЧЕСКАЯ РАЗНОВИДНОСТЬ 
ЯЗЫКОВОЙ ИГРЫ В КРЕOЛИЗОВАННЫХ ТЕКСТАХ 
РЕКЛАМНОЙ КОММУНИКАЦИИ

Л. П. Амири

Южный федеральный университет, Ростов-на-Дону

E-mail: liudmila.amiri@gmail.com

Статья посвящена рассмотрению визуальной актуализации 

как графосемантической разновидности языковой игры, пред-

ставленной средствами пиктографической и прецедентной 

визуальности. Когнитивный механизм восприятия креолизо-

ванных текстов рекламной коммуникации анализируется че-

рез описание реализации обозначенных средств визуальной 

актуализации.

Ключевые слова: креолизованный рекламный текст, языковая 

игра, прецедентный феномен, графические средства, визуаль-

ная актуализация.

Means of Visual Actualization as a Graphosemantic Variety 
of Language Game in the Creolized  Texts of Advertising 
Communication

L. P. Amiri

The article is dedicated to the study of visual actualization as a 

graphosemantic variety of the language game, represented by means 

of pictographic and precedent visualization. Cognitive mechanism of 

perception of multilevel texts in advertising communication is analyzed 

with the help of the description of how the designated means of visual 

actualization are implemented.

Key words: creolized advertising text, language game, precedent 

phenomenon, graphic devices, visual actualization.
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ЧАТ-ИНТЕВЬЮ КАК ВТОРИЧНЫЙ РЕЧЕВОЙ ЖАНР

Ю. В. Гуськова

Саратовский государственный университет

E-mail: julgous@mail.ru

В современном интернет-общении происходит рождение новых 

речевых жанров, вторичных по отношению к их традиционным 

формам, возникшим в рамках реальной коммуникации. Вторич-

ным речевым жанром является чат-интервью – опосредованная 

электронным каналом передачи разновидность интервью с из-

вестной личностью. Между этими двумя жанрами есть черты 

сходства и различия. Различия связаны с массовым характером 

аудитории «интервьюеров», непрофессиональным характером их 

вопросов, отсутствием запланированного хода чат-интервью, а 

также с выраженным оценочным характером дискурса.

Ключевые слова: интернет-коммуникация, первичные и вто-

ричные речевые жанры, интервью, стратегия общения, спортив-

ный чат.

Chat Interview as a Secondary Speech Genre

Yu. V. Guskova

In modern Internet communication new speech genres are born. They 

are secondary in relation to the traditional forms, which emerged in 

real communication. Chat interview is a secondary genre, it is a type 

of a celebrity interview, mediated by the electronic communication 

medium. There are differences and similarities between these 

two genres. The differences are related to the mass nature of the 

audience of the «interviewers», to the nonprofessional character of 

their questions, to the lack of the chat interview plan, as well as to the 

explicit evaluative discourse character.

Key words: Internet communication, primary and secondary speech 

genres, interview, communication strategy, sport chat.
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