
 © Мухина Ю. Н., 2012

Саратовский государственный университет

E-mail: to_juliam@mail.ru

В фокусе исследования, представленного в данной статье, на-

ходится моделирование процесса иронического смыслообра-

зования. Моделирование осуществляется в виде иерархически 

организованных ментальных пространств, которые представля-

ют собой когнитивные контексты, обеспечивающие понимание 

иронии.

Ключевые слова: ирония, ментальное пространство, когни-

тивный контекст, опорное знание.

Modelling Cognitive Contexts of Verbal Irony  
(on the Material of the Russian and English Languages)

Yu. N. Mukhina

The research represented in the article focuses on the modelling of 

the process of ironic meaning construction. The modelling is realized 

in the form of hierarchically organized mental spaces. These are 

cognitive contexts that provide comprehension of irony.

Key words: irony, mental space, cognitive context, basic knowledge.
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МОДЕЛИРОВАНИЕ КОГНИТИВНЫХ КОНТЕКСТОВ 
ВЕРБАЛЬНОЙ ИРОНИИ (на материале русского  
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СТРАТЕГИИ ИМЕНОВАНИЯ СОВРЕМЕННЫХ ТЕКСТОВ: 
ОЗАГЛАВЛИВАНИЕ В ПОЭЗИИ  
И НЕЙМИНГ В РЕКЛАМЕ

О. В. Соколова

Московский педагогический государственный университет

E-mail: faustus3000@gmail.com

В статье рассмотрены художественно-лингвистические страте-

гии озаглавливания (в поэзии) и нейминга (в рекламе), марки-

рующие тенденцию к активизации эстетической функции в ре-

кламном тексте и способствующие достижению рекламной цели 

– презентации товара.

Ключевые слова: заголовок, озаглавливание, нейминг, поэти-

ческий текст, рекламный текст, жанр, рифма, билингвизм.

Headlining Strategies of Modern Texts: Entitling in Poetry 
and Naming in Advertising

O. V. Sokolova

In this article are described some artistically-linguistic strategies of 

entitling (in poetry) and naming (in advertising) marking a tendency 

to the activization of aesthetic function in the advertising text and 

contributing to the presentation of goods as the topical advertising aim.

Key words: title, entitling, naming, poetical text, advertising text, 

genre, rhyme, bilingualism.
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