Рецензия на статью «Пандемия COVID-19 в зеркале СМИ: проблема медиавоздействия», представленную для публикации в журнале «Известия Саратовского университета. Новая серия. Серия: Филология. Журналистика»
Актуальность темы статьи несомненна: рассматривается феномен медиавоздействия, которое постоянно усиливается вместе с усиливающимся проникновением массмедиа в различные сферы жизни общества. Проблема поставлена отчётливо, обоснование выбранной темы убедительно. В качестве объекта исследования выбран актуальный материал – освещение пандемии COVID-19, однако новизна работы представляется недостаточной: в статье приведено мало оригинального материала, отобранного автором статьи и рассмотренного в декларируемом аспекте. Присутствует лишь упоминание (при отсутствии ссылки) информационно-развлекательного портала Лайфхакер, которого недостаточно для рассмотрения заявленной темы: на странице издания указано, что редакция «игнорирует политику, происшествия, шоу‑бизнес, религию, профессиональный спорт»[footnoteRef:1], что чётко указывает на ограниченность охвата темы в данном СМИ. Недостаточен и уровень аналитического осмысления материала, так как собственно материала для исследования в статье мало: помимо уже названного СМИ, цитируются статьи исследователей, посвящённые освещению пандемии в СМИ, однако это не оригинальный материал, а реферативный. История вопроса представлена исчерпывающе, самоцитирование отсутствует, приведены актуальные журнальные публикации, однако в статье отсутствуют ссылки на большое количество материала (при фамилиях авторов работ, при изложении результатов исследований, при использовании терминов). Кроме того, необходимо оговорить в тексте статьи или в подстрочной сноске, что Instagram принадлежит Meta, признанной экстремистской и запрещённой в РФ.  [1:  Что такое Лайфхакер и зачем мы всё это делаем [Электронный ресурс] // Лайфхакер [Электронный ресурс]. URL:  https://lifehacker.ru/about/ (дата обращения: 09.12.2023). Загл. с экрана. Яз. рус.] 

[bookmark: _GoBack]Вывод в конце статьи (с. 10, «наиболее актуальной можно считать модель на основе предпочтений») представляется неподготовленным всем ходом рассуждений в тексте статьи. Прежде всего, отсутствуют тексты СМИ, на основании которых автор приходит к своему заключению, соответственно, нет и развёрнутой аргументации, которая бы основывалась на материале исследования. Нет и обоснования того, как именно «модель на основе предпочтений» сказалась на освещении пандемии COVID-19 в СМИ и какие выводы следуют из этого относительно проблемы медиавоздействия. Таким образом, в статью необходимо добавить оригинальный материал, на основе которого можно исследовать заявленную проблему, а также расширить список литературы и проставить ссылки в соответствии с правилами научного цитирования. 
Материал может быть рекомендован к публикации при условии учета автором замечаний рецензента.
